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DR. BOZO SKOKO, VISI ASISTENT NA FAKULTETU POLITICKIH ZNANOSTI

Utjecaj predizborne

precjenjuje

jo do izmjena dodlo, one nis icai i 1 kait 1 z velike promjens | traki zacdr-

Rezgoiaizy o do zmjena dotlo, one nisy - {Jghicajena je praksa da oni koji napadaé(u. odnosno Zele i gl e e

_ * kao ni eventuaine posiiedice  0SVO]iti vlast, vode agresivniju, napadacku kampanju jer t... Ovisi 0 tome tko ce bolje

e s g Bl moraju dokazati da su oni na vlasti losi te da oni mogu bo- o™it svoi dio birackog i
metanju - koje Vet promatra- o o ogivne poruke - . o h a3 au . jela. I Ppoos)

mo lako predizboma kam- 1N&9 lje. Medutim, to nije nuino. Prisjetimo se Obamine kam- ti na to da o izbomom pobje-

panja za lokalne izbore siuz- 1aK5€ se pamte, dniku odluéuju samo biradi

beno jos nije pofela - najvaz-
niji j¢ dojam koji ostavljaju
kandidati, ali i pravila kejih bi
se trebali driati. O nadinima
vodenja kampanje | izbornim
prillkama poliitkih stranaka
razgovarali smo s dr. BoZom
Skokom, struénjakom za po-
liticki marketing i viim asis-
tentom na zagrebatkom Fa-
kuftetu politickih znanost.

- Koliko su, po Vasem vi-
denju situacije, gradani
upoznati 8 promjenama iz-
bornog sistema | cjelokup-
nog polititkog sustava na
predstojedim lokalnim izbo-
rima?

- Bojim se da ni donositelji
zakona nisu bas sasvim na-
éistu kako ce izgledati fun-
kecioniranje novog sustava u
praksi. Prema tome, gradani
sigumno nisu dovoljno infor-
mirani o promjenama i pos-
lipdicama tih promjena. §
druge strane, pitanje je koliko
£U uopée zainteresirani za
detalje buduéi da su mnogi
biradi | do sada glasovali pri-
litno personalizirano, odnos-
no éesto su glasovali za po-
jedinu listu zbog njezina no-
sitelja, a ne zbog stranke.

- Ja li javnost dovoljno oba-
vijeétena o oviastima budu-
¢ih gradonadelnika | opéin-
skih naéeinika, jesu Ii oni
doista buduci »lokalini Seri-
fin, kako Ih lakonski opisuju
mediji?

- da se malo pretjeruje s
tom etiketom lokalnih Serifa.
Mislim da to prije svega ovisi
¢ stilu viadanja samog gra-
donaelnika il Jupana, a ne
nuzno o zakonu | propisima.
Hotu reci da smo i u dosa-
dasnjem sustavu imali dovelj-
no Serifa | medu gradonatel-
nicima | Zupanima, i u suve-
renom viadanju ih nije bas
prijefio sustav. Jasno da ce
od ove godine u nekim seg-
mentima dobiti | vece oviasti,
a time i odgovornost. To nuZ-
no ne znadi | da ¢e modi via-
dati puno samostainije. Kao
&to je poznato, u vecoj mjer
te ovisiti o gradskim vijedi-
ma, odnosno skupdtinama,
ali i gradanima.

- GONG kaZe da je Srediénji
drzavni ured za upravu za-
kazao u informiranju biraéa
o izbomnim pravilima, Slake-
te li se s tim?

- Usudim se re¢i da su svi
pomalo zakazali pa | GONG.
Zapravo, dugo se kalkuliralo
s izmjenama sustava, a kad

pozitivne motiviraju

- Je li izravan izbor grado-
naéelnika, fupana i naéelni-
ka opéina pomak u demo-
kratsko| praksi u Hrvat-
skoj?

- Sigumao je napravijen isko-
rak u demokratskoj praksi jer
se do sada volja birata nije
izravno cdraiavala na upra-
vijanje gradom ili Zupanijom.
Provedba volje birada uglav-
nom je ovisila o strankama,
koje su vrio &esta na vrh liste
stavijali jedne, a potom fo-
telje prepustali drugima. Dalj-
nji iskorak ¢e se dogoditi kad
budemo glasovali putern ot-
vorenih fista, kada neéemo
morati vie postivati stranac-
ku volju ili hijerarhiju, veé bi-
rati one kandidate koji nam
se svidaju makar im Sefov
dodijelili 15. mjesto na listi.
Dakle, ovo jest demokratski
iskorak, ali to ne znadi da ce-
mo automatski postati | de-
mokratiéniji, | necemo ga zlo-
rabiti.

- Kandidata e, &inl se, biti
bezbroj. Kakvu kampanju
trebaju voditi oni koji Zele
uspjeti - pomae li agresiv-
ni pristup ili pristojnost pre-
ma biratkom tijelu?

- To ovisi od grada do grada i
od Zupanije do Zupanije. Uo-
bitajena je praksa da oni koji
napadaju, odnosno Zele os-
vojiti viast, vode agresivniju,
napadatku kampanju jer mo-
raju dokazati da su oni na
viasti lo3i te da oni mogu bo-
lje. Madutim, to nije nuZno.
Prisjetimo se Obamine kam-
panje. Bila je pozitivna, pre-
ma protivnicima se odnosio s
postovanjem, a pokrenuo je
milijune svojom porukom na-
de. Svaka predizborna kam-
panija je usmjerena na motivi-
ranje viastitin birata te prido-
bivanje onin necdiutnih. Me-
dutim, utjecaj predizborme
kampanje sa Cesto pracjenju-

Eghku to mislite?

- Tesko je u mjesec dana na-
doknaditi propusteno tijekom
proteklin nekoliko godina ili
znatajnije utiecali na promije-
nu stava. Vise istraiivanja,
jok od 1944., redovito pobvr-
duje da relativno malen broj
ispitanika  mijenja  svoje
opredjelienje tjekom kam-
panje. Tako pﬁgmﬁfma
kampanje najvise ufj na
nmdp:ahgﬁa birate. Prema to-
me, prevelika izdvajanja za
jumbo plakate, koncerte |

panje. Bila je pozitivna, prema protivnicima se odnosio s
postovanjem, a pokrenuo je milijune svojom porukom nade

skupove vrio éesto su baten
novac. Uz to, neprofesional-
no pripremijena | odradena
predizborna kampanja moke
nanijeti i priliénu Stetu,

- Znaéi li to da s privia-
éenjem birata ne treba te-
kati posljednji trenutak?

- Puno pametnije j@ pozicio-
pirati se tijgkom =mimoge
razdoblja, izmedu dvaju izbo-
ra, | onda fijekom kampanje
samo podsjefiti birate na
svoje stavove i viziju. Tada su
biragi puno otvoreniji za po-

I u dosadasnjem
sustavu imali smo
dovoljno Serifa i
medu gradonacel-
nicima i Zupani-
ma, 1 U suvere-
nom viadanju

ih nije bas prijecio
sustav

ruke, a jednostavnije je zado-
biti i pozornost medija. Kad
zapotne predizborna kam-
panja, dogada se svojevisna
psihoza u kojoj nam treba
pung vise truda da bi nas
netko ozbiljno doZivio | po-
zomo saslusao nase poruke.
Zato je u odnosu na klasiéni
marketing, unutar kojeg se
najviée pozornosti usmjerava
na oglasavanje, puno pamet-
nije usmijeriti se na odnose s
javnoséu, kojl Imaju vedi kre-
dibilitet, Pritom se negafivne
poruke lak$e pamte, ali pozi-
tivne vise motiviraju ljude da
izadu na izbore.

Dio birada za nova
lica, dio za stabilnost

- Treba Ii Stedjeti i u kam-
panji, kako to sugerira pre-
mgar?

- Sto se Stednje tide, nisam
bas siguran da ce se mnogo
uitedjeti na kampaniji jer je ri-
jet o =biti i ne biti« za mno-
ge koji su na viasti,

- Glavne bitke vodit ée se,
izgleda, u najveéim grado-
vima, Zagrebu | Splitu, ali
ova] put je i trka za istar-
skog Zupana nepredvidiva.
Kako gledate na te sbitkes,
Bandica i Kregara, Jakovél-
éa | Cuccurina?

- Tedko je usporediti ove dvije

izborme utrke iako se mogu
povuti neke paralele. Jakov-
¢i¢ ima priliéno dug staZ na
&elu Istre | sigumo da novo li-
ce koje predstavija Guccurin
priviadi pozornost birada, Tim
visa ito se predstavio kao
potpunc drugadiji kandidat.
Dakle, foviek koji ulazi u po-
litiku tek nakon to je uspio u
gospodarstvu | nakon &to je
pokazao da zna skrbiti o po-
trebama svoga kraja. Kregar
ulazi u politiku kao izazivac
Banditu, bez wvelikih ostva-
renja koja bi ga predodila

kao potencijaino uspj
huduggg }f;lradnnaﬁm
Zanimljivo je da glavni nagla-
sak slavija na podtenje jer
ofito ne moZe Bandicu kon-
kurirati u radisnosti, ambicija-
ma ili vizijom. Vrijeme Ce po-
kazati je i igranje na borbu
profiv korupcije dovoljan mo-
tiv Zagrepéanima u vrijeme
krize | recesije, kad im prijeti
g;bitak posla ili manja pla-
... Mova lica, ako pravilno
vode kampanju, mogu prido-
biti znatajan broj birata jer
ljudi vole sviele ideje. Sé'afi-
mo se samo Borisa MikSica
na posljednjim predsjednié-
kim izborima u Hrvatsko], koji
je dobio oke 20 pesio, bez
puno truda. S druge strane,
znatajan dio gradana ne voli
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Protiv principa »svima
jednako« u medijima

- Kako bl mediji trebali pratiti kampanju
bududi da ée pristup »svima jednako« za-
gusiti novine | elektronske medije?

- Osobno sam protivnlk pristupa svima
jednake u svakoj predizbornoj kampanji,
posebice na predsjedniékim izborima.
Upravo zbog takvog nadina na svakim iz-
borima . dobivamo odredeni  broj  ljudi
skromnih kvalifikacija, ali Zeljnih pozomo-
sti, koji srozavaju u o¢ima javnosti vaino-
st cjelokupnih izbora. Madutim, nadin iz-
vjestavanja medija, kojl esto trale sen-
zacije i atraktivnost, moZe dovesti do to-
ga da viSe medijske pozornosti dobiju
avangardni kandidati od kvalitetnih kandi-
data, koji svoju kampanju vode skromno.

Prema tome, vrio j@ ta
3.

nati ravnote- s onima

Ovdje mi se &ini vanim spomenuti da se
uloga masovnih medija u kampm:d@m
precienjuje. Naime, izvjestavanje media o
predizborfim aktivnostima ionako znatajni-
j& prate oni koji su veé formirali svoj stav, |
to uglavnom kako bi
Takoder znatajnije
zainteresiraniji za politiku te ih =pr
prenose ljudima u. svojoj zajednici kao opr
nion makeri, Prama tome, vecina ljudi do
Ja informacije »iz druge ruke=. U predizbor-
noj kampanji puno su vaénije informacie
slicem u lice= i na opredjeljenje neodiuénih
birada puno visa mogu utjecati stajali3ta nji-
hovih prijatelja nego mediji. Naime, u okol-
nostima dono&en;
jima vjerujemo | otvoreni smo za

il svoje stavove.
prate ljudi koji su
engs

odiuke konzultiramo se

njihova misljenja.

koji su izasl na biraliSta,

- Treba li uopée vjerovati is-
traZivanjima u vrijeme dok
vetina birata jos razmis-
lja?

- Istrafivanja mogu pokazati
odredene trendove ako su
odradena profésionalng. Me-
dutim; u nasim medijima se
objavijuje uistinu svasta i tre-
ba biti jake oprezan. Treba
uvijek provjeriti uzorak i nagin
anketiranja. Osobito  sam
skeptitan prema kojekakvim
internetskim anketama, po
kojima klikaju simpatizen jed-
nog ili drugog kandidata.
Umijetno kreirani rezultati is-
trafivanja mnogima sluie
kao propagandni alat kojim
ﬂaﬁtﬂje demativirati protivni-
g

Kako izabrati pravoga

- Postoi Il neko istraZivanje
o tome kako se biraéi odlu-
tuju za koga ce glasovati?

- Razlititi su nadini na koje bi-
rati donose odiuku za koga
glasovati i to je priliéno kom-
pleksan problem istraZivadi-
ma. Newman j8 u svome mo-
delu ponadanja birata naveo
nekolike kjuénih odrednica.
Prva od njih je tzv. funkcio-
nalna vrijednost, koja pred-
stavija korist ili blagodat koju
bi biraé dobio glasovanjem
za ovog ili onog kandidata,
pa tako biramo onoga koji ¢e
nam svojim djelovanjem of-
voriti nove mogucnosti, kojeg
poznajemo i koji ce se vile
boriti za nama interesantne
teme. Druga sastavnica je
tzv. drutvena wrjednost, u
kojo) je kandidat obifno ste-
reotipiziran kako bi se razvila
poveznica izmedu njega |
odredenog dijela birata. Pa
tako kaZemo da su manjine
naklonjenije jednome, zeleni
drugome, a katolicl nekom
trecem. Dakle, cdufuju se
za one kandidate s kojima di-
jele neke wrijednosti.. MNa
odluku biraa moe utjecati |
tzv. emotivna vrijednost, ko-
jom se povezuju birat | kan-
didat, zahvaljujuéi njegovoj,
psobnosti Il karizmi. Cetvrta
vrijednost je tzv. uvjetna, koja
predstavija realno  promis-
ljanje konkretne stvamosti il
profila kandidata, pa tako
glasujemo za onog tko nam
se Gini sposcbnijim rijesi
odredeni problem ili nas vo-
diti tijekom krizne situacije.
Moida nam drugi kandidat
moze biti i dradi, ali traZimo
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SVEUCILISTA U ZAGREBU | STRUCNJAK ZA ODNOSE S JAVNOSCU

kampanje Cesto se

Cwrsty ruku, odnosno viziju |
svoj glas poklanjamo onome
tko najvie obecava u danim
okolnostima ili za kojeg pred-
vidamo da bi se najbolje mo-
gac nositi 5 predstojecim iza-
zovima. Ma odluku birada
mode utjecal | zv. spoznajna
vrijednost, koja se bazira na
konkretnim  obecanjima |
strategijama, pa tako biramo
onog tko nam primjerice po-
nudi najutinkovitije rjeSenje
ili promjenu u odnosu na do-
sadadnju administraciju s ko-
jom nismo zadovoljni. Kad se
biradi vode ovom vrijednost,
najbolje prolaze kandidati ko-
ji nude nesto novo | drugadi-

je.
- Oéito, u biraéko tijelo tes-
ko je proniknuti?

- Kao &to vidite, birat odluku
o tome za koga ce glasovati
mode donijeti potaknut pot-
puno razliéitim motivima. Pri-
fom ne smijemo zanemariti
Einjenicu da je opredjeljenje
birata znadajno uvjetovano
njegovim socijalnim poloZa-
jem ili pripadnosti odredenaj
drustveno] skupini. Prema ne-
kim istraZivanjima, ¢ak 20 po-
sto biraéa svoje polititke sta-
vove formira na temelju obi-
teljske pripadnosti, odnosno
slijede fradicionalno opred-
jellenje. Tek jedna tredina bi-
rata ima jasno osvijeStene
polititke stavove | motive koje
su usvojili kao odrasle oso-
be.

- Kako se neodluéni biragi
odluéuju za koga ée glaso-

vati i je li moguca odluka na ~

biratkom mjestu?

- Cesto se dogada da biradi
ne znaju za koga glasovati
sve do trenutka zaokruZi-
vanja listica. Tada se nalaze
pod utjecajem svih ovih na-
brojanih vrijednosti, a nerijat-
ko zaokruduju onog koga su
imali priliku najbolie upozna-
fi, odnosno onog 5 kojim su
se 0sobno susrell, Zbog toga
veliku prednost imaju  oni
kandidati kojl su kvalitetno
radili na terenu.

- Tko su izborni apstinenti?
- Neodluéni biraéi najéesée os-
taju apstinenti na izborima ako
kampanja nije bila dovolino
motivirajuéa il medu kandidati-
ma nisu prepoznali adgover na
svoja obekivanja. Medutim, ne-
rijetko apstiniraju | redoviti gla-
sadi odredene stranke ako su
uviereni da ona sigurno pobje-
duje, pa 5U =uspavani= U slat-
koci svoje pobjede. To moze
biti veliki problem, pa dovesti i
do iznenadenja v rezultatima.
Stoga se obifno kake da pob-
jeduje ona stranka Ciji su biraci
najdiscipliniraniji u izlasku na
biraliéta. Merijetko apstiniraju i
pripadnici neke stranke ako su
5@ tifgkom kampanje razoCarali
u svape kandidate...

- Nezavisni kandidati jedna
su od glavnih tema ovih izbo-
ra. Kerum, Kregar, Cuccurin -
tri su posve odvojene | razli-
tite price. Ipak, tko ih moze
kontroliratl ako pobljede?

- Prvo trebaju osvoijiti viast, a
ako u tome uspiju, kentrolirat
ce ih gradani | gradska vije-
¢a, odnosno skupétina. Tre-
teg natina nema. Kako éa to
funkcionirati u praksi tek ce-
mo vidjeti,

- Sigurno je da ée dio ne-
zadovolpstva zbog krize i
recesije u driavi biradi is-
kazatl | putem biraékin
mijesta. | ime de sigumo
lokalne HDZ-ove liste |
kandidati, moZda potpuno
reduzni, dijelom biti zaki-
nuti. Ali to nije meno. Nai-
ma, na lokalnoj razini ljudi
36 medusobno punc bo-

data baz obzira na njlho-
vu stranadku pripadnost,

Novi izazovi
za IDS

- Lokalni izbori poseban
su test za regionalne
stranke. Kako ¢e procéi
IDs?

- Iz zagrebaéke perspaki-
ve jo tefko napraviti proc-
jenu. Sve éa ovisiti o tome
& koliko e svijedih ideja
pa i lica ta stranka izadi
na teren. Ovo su ipak per-
sonalizirani zbori | uvalike
ovisa 0 kvaliteti kandidata.
Inade, &to se programa ti-
&a, stranke podinju padati
kada biradi prepoznaju
ponavijanje teza i obe-
¢anja, pa i zamor ili kad
58 pojavi netko drugl za
koga smatraju da moZe
bofje. IDS se na ovim iz-
borima susrede s potpuno
novim izazovima, ali ne
zaboravimo da ima jaku
infrastruktury | znaéajno
uporiste diljern Isire.

Izvjestavanje
medija o prediz-
bornim aktivnosti-
ma ionako zna-
cajnije prate oni
kofi su vecC formi-
rali svoj stav, i to

uglavmom kako bi
potvrdili svoje sta-
vove. Takoder
znacajnije th
prate ljudi koji su
zainteresiraniji za
politiku te th
spreradeney
prenose ljudima u
svojoj zajednici
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